1. Informacje ogolne

KARTAPRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu i kod
(wg planu studiow):

Nazwa przedmiotu (j. ang.):
Kierunek studiow:
Specjalnosé/specjalizacja:
Poziom ksztalcenia:

Profil ksztalcenia:

Forma studiow:

Koordynator przedmiotu:

Tworzenie produktu turystycznego D1.10

Creating a Tourism Product
Turystyka i rekreacja

Manager w turystyce i rekreacji
studia | stopnia

praktyczny (P)

studia stacjonarne

2. Ogolna charakterystyka przedmiotu

Przynalezno$¢ do modutu:
Status przedmiotu:

Jezyk wykladowy:

Rok studiow, semestr: *)
Forma i wymiar zajeé

wedlug planu studidow:

W przypadku studiow
miedzyobszarowych stosunek
procentowy tych obszarow

w ocenie koordynatora (efekty
ksztalcenia wymienione

w punkcie 5 powinny
odzwierciedlacé te relacje, nalezy
wigc wymienic¢ odpowiednie
efekty obszarowe):

specjalnosciowy

do wyboru

polski

I, 3

wyktad 15 h, ¢w. audytoryjne 30 h

50% - obszar nauk medycznych i nauk o zdrowiu oraz nauk o
kulturze fizycznej

50% - obszar nauk spotecznych

Interesariusze i instytucje
partnerskie

(nieobowiazkowe)

Wymagania wstepne /
Przedmioty wprowadzajace:

Przedmioty wprowadzajace:
Marketing, Zarzadzania, Obstuga ruchu turystycznego,
Turystyka aktywna, Informatyka

3. Bilans punktow ECTS

Calkowita liczba punktow 2 @

ECTS: (A+B) ) &
c <
3 2,
5 | 2
.g z
n z

A. Liczba godzin Wyktad 15




wymagajacych bezposredniego = Cwiczenia audytoryjne 30

udziahu Konsultacje 1

nauczyciela z podzialem na Kolokwium 1

typy zaje¢ oraz calkowita liczba Egzamin 1

punktow ECTS osiaganych na

tych zajeciach: W sumie: 48
ECTS 15

B. Poszczegélne typy zadan do ~ Przygotowanie do cwiczen 3

samoksztalcenia studenta Praca w sieci S

(niewymagajacych Praca nad prezentacjg lub projektem 5

bezposredniego udzialu Przygotowanie do egzaminu 5

nauczyciela) wraz z planowang

Srednig liczbg godzin na kazde

i sumaryczng liczbg ECTS: W sumie: 18
ECTS 0,5

C. Liczba godzin praktycznych

[ laboratoryjnych w ramach

przedmiotu oraz zwiazana z W sumie:

tym liczba punktéw ECTS: ECTS

D. W przypadku studiow 50% ECTS - obszar nauk medycznych i nauk o 1

mie¢dzyobszarowych procent zdrowiu oraz nauk o kulturze fizycznej

punktow ECTS

g;gg;);‘;gd(l;g&ja;})efczhp?bzl; 50% ECTS - obszar nauk spotecznych 1

4. Opis przedmiotu

Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest nabycie przez studentow wiedzy na temat
produktu turystycznego, jego rodzajow i cech oraz dziatan
zwigzanych z ksztalttowaniem jego polityki marketingowe;j.

Metody dydaktyczne:

podajace - wyktad z prezentacjg multimedialng
problemowe — dyskusja dydaktyczna, projekt

Tresci ksztalcenia:

Wyklady:

. Produkt turystyczny — pojecie i rodzaje.

. Cechy produktu turystycznego.

. Cykl zycia produktu turystycznego.

. Dystrybucja produktu turystycznego.

. Polityka produktu na rynku turystycznym.

. Polityka ceny i dystrybucji na rynku turystycznym.
. Produkty turystyczne — dobre i zte praktyki.

. Zasady budowy nowego produktu turystycznego.

CONO OIS WN B

Cwiczenia:

1. Promocja produktéw turystycznych. Rola targéw w promocji
produktow turystycznych.

2. Grupy odbiorcow produktu turystycznego. Konkurencyjnosc
produktow turystycznych.

3. Doskonalenie istniejacego produktu turystycznego.

4. Projektowanie nowego produktu turystycznego.

5. Efekty ksztalcenia i sposoby weryfikacji




Sposéb

Forma weryfikacji
Efekt Student, ktory zaliczyl przedmiot I_Efekt zajeé efektéow
przedmiotu (spelnil minimum wymagan) kierun- dydakty- | ksztalcenia
gy cznych (forma
zaliczen)
w zakresie wiedzy:
D1-10_W_01| 1. Ma podstawowa wiedze z zakresumarketingu- | K_WO05 W/éw. Egzamin,
mix na rynku turystycznym. kolokwium
D1-10 W_02| 2. Ma podstawowg wiedz¢ z zakresu technik | K_WO07
promocji i informacji turystycznej. ) .
D1-10 W 03| 3- Ma podstawowa wiedz¢ o udoskonaleniu | K W11 Wicw. Egza_mln,
~ 7 | istniejacego lub tworzeniu nowego produktu projekt
turystycznego.
w zakresie umiejetnoSci:
D1-10 U 01 | 1. Potrafi identyfikowa¢ potrzeby klienta | K_U04 éw. Projekt,
indywidualnego oraz grupy spoleczne;. obserwacja
2. Posiada umiejetnos¢ pracy indywidualnej oraz éw. w dyskusji
D1-10_U_02 | zespolowej = w  zakresie  udoskonalania | K_UO07
istniejacego  oraz  projektowania nowego
produktu turystycznego.
3. Posiada umiegje¢tnos¢ kompozycji §wiadczen i ow
D1-10_U_03| dobr podstawowych w wytwory synergiczne o K_U09 ' Projekt,
innowacyjnych cechach rynkowych.
w zakresie kompetencji spolecznych:
D1-10 K 01 | 1. Potrafi formutowa¢ opinie dotyczgce K_KO07 Ew. obserwacja
~ | klientéw i grup spotecznych w tworzeniu w dyskusji
nowego lub udoskonalaniu istniejgcego
produktu turystycznego.
2. Ma $wiadomos¢ odpowiedzialnos$ci za
D1-10 K 02 | dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze regionu, | K_K09 cw. orojekt
o kraju i Europy przy tworzeniu nowego lub obserwa(;ja
udoskonalaniu istniejacego produktu w dyskusji

turystycznego.

6. Sposob obliczania oceny koncowej

Ocena koncowa przedmiotu jest $rednig arytmetyczng oceny wystawionej z ¢wiczeh oraz oceny z

egzaminu

7. Zalecana literatura

Literatura podstawowa: 1.

Seweryn R., Zastosowanie marketingu mix na rynku

turystycznym, Wyd. UE w Krakowie, Krakow 2008.
2. Kaczmarek J., Stasiak A., Whodarczyk B., Produkt turystyczny,
albo jak organizowaé poznawanie swiata, 1.6dz 2002




Literatura uzupelniajaca:

1. Niemczyk A. Zachowania konsumentow na rynku
turystycznym, Wyd UE w Krakowie, Krakow 2010.

2. Dachniewska M. Zarzqdzanie Jakoscig Ustug Turystycznych.
Wyd. Difin, Warszawa 2002.

8. Naklad pracy studenta (bilans punktéow ECTS)

Forma aktywnosci studenta

Obciazenie studenta [h]

Wyktad i éwiczenia

Konsultacje

Kolokwium

Egzamin

Przygotowanie do ¢wiczen

Praca w sieci

Praca nad prezentacja lub
projektem

g o1 W | |

Przygotowanie do egzaminu

Sumaryczne obcigzenie praca
studenta

66

Punkty ECTS za
modul/przedmiot

9. Uwagi

*) Uwaga: w przypadku przedmiotow/moduléw trwajacych wiecej niz jeden semestr
nalezy rozpisa¢ semestralnie punkty 3, 4, 5, 6, 8




