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1. Informacje ogolne

Zatgcznik nr 4

do Zarzqdzenia nr 9117

Rektora Paristwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej
im. Stanistawa Pigonia w Krosnie

z dnia 10 maja 2017 roku

KARTAPRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu i kod
(wg planu studiéw):

Nazwa przedmiotu (j. ang.):
Kierunek studiéw:
Specjalnosé/specjalizacja:
Poziom ksztalcenia:

Profil ksztalcenia:

Forma studiow:

Koordynator przedmiotu:

Zachowania konsumentéw na rynku Zywnosciowym
PIBZ.C14

Consumers' behavior in the food market
Produkcja i bezpieczenstwo zywnosci

studia pierwszego stopnia
praktyczny (P)

stacjonarne

Mgr inz. Elzbieta Bragiel

2. Ogolna charakterystyka przedmiotu

Przynalezno$¢ do modutu:
Status przedmiotu:

Jezyk wykladowy:

Rok studidow, semestr: *)
Forma i wymiar zajeé
wedlug planu studidow:

W przypadku studiow
miedzyobszarowych stosunek
procentowy tych obszaréw

w ocenie koordynatora

ksztatcenia Kierunkowego
obowiagzkowy

polski

I, 5

stacjonarne - ¢w. praktyczne 15h

% ECTS - obszar nauk rolniczych, leSnych
I weterynaryjnych
% ECTS - obszar nauk spotecznych

Interesariusze i instytucje
partnerskie

(nieobowiazkowe)

Wymagania wstepne /
Przedmioty wprowadzajace:

Technologie informacyjne , Matematyczna, Ekonomia




3. Bilans punktow ECTS

Calkowita liczba punktow 1 @

ECTS: (A+B) ® I
c c
< 2,
o
g |23
»n z

A. Liczba godzin Cwiczenia praktyczne 15

wymagajacych bezposredniego  Konsultacje 3

udziatu

nauczyciela z podzialem na

typy zaje¢ oraz calkowita liczba

punktow ECTS osiaganych na  w sumie: 18

tych zajeciach: ECTS 0,6

B. Poszczegélne typy zadan do ~ Przygotowanie do ¢wiczen praktycznych 6

samoksztalcenia studenta Przygotowanie do kolokwium 6

(niewymagajacych

bezposredniego udzialu

nauczyciela) wraz z planowana )

$rednig liczbg godzin na kazde W SUMIE: 12

i sumaryczna liczba ECTS: ECTS 0,4

C. Liczba godzin praktycznych ~CWwiczenia praktyczne 15

/ laboratoryjnych w ramach Przygotowanie do ¢wiczen praktycznych 6

przedmiotu oraz zwiazana z )

tym liczba punktéw ECTS: W sumie: 21

ECTS 0,7

D. W przypadku studiéw % ECTS - _obszar nauk rolniczych, le$nych i

miedzyobszarowych procent weterynaryjnych

punktéw ECTS % ECTS - obszar nauk spotecznych

przyporzadkowanych obu )

obszarom (zgodnie z p. 2) w sumie ECTS 1,0

4. Opis przedmiotu

Cel przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z czynnikami
wptywajacymi na zachowania konsumentéw oraz wyksztalcenie
umiejetnosci zastosowania podstawowych metod
wykorzystywanych w badaniu wybranych obszarow zachowan
konsumentéw na rynku zywno$ciowym.

Metody dydaktyczne:

¢wiczenia praktyczne

Tresci ksztalcenia:

Cwiczenia praktyczne

1. Uwarunkowania psychologiczne,  osobowo-demograficzne,
spoteczno-kulturowe, ekonomiczne zachowan konsumentow
na rynku zywnos$ciowym.

2. Rodzaje decyzji konsumenckich. Fazy podejmowania decyzji
zakupu na rynku zywnosciowym.

3. Techniki metody badania motywacji stosowane w
zachowaniach konsumenckich.

4. Badanie i analiza postaw konsumentow na podstawie
wybranych technik i skal.

5. Badanie preferencji konsumentow;

a) projektowanie badania, dobor proby
b) konstrukcja instrumentu pomiarowego,




6. Badanie i ocena satysfakcji konsumentéw z produktu

zywno$ciowego.

5. Efekty ksztalcenia i sposoby weryfikacji

Sposéb
Forma weryfikacji
Efekt Student, ktory zaliczy}! przedmiot I_Efe'(t zajeé efektéw
przedmiotu (spelnil minimum wymagan) kierun- dydakty- | ksztalcenia
gy cznych (forma
zaliczen)
w zakresie wiedzy:
1. Wymienia  rodzaje decyzji
konsumenckich, fazy podejmowania
decyzji zakupu na rynku
PIBZ.C14_K_WO1 | zywno$ciowym. - kolokwium
PIBZ.C14_K_WO02 | 2. Wymienia i opisuje uwarunkowania | K_WO02 ‘w. P
psychologiczne, osobowo- oW
demograficzne, spoteczno-kulturowe,
ekonomiczne zachowan konsumentéw
na rynku zywnosciowym.
w zakresie umiejetnoSci:

' 1. wdraza poznane metody w badaniu - sprawozda-
PIBZ.C14_K_U_01 | wybranych obszarow zachowan w.P | niaz
PIBZ.C14_K_U_02 | Konsumentow K_U01 éwiczeh

- - 2. ocenia i opracowuje kwestionariusz | K_U05
badawczy ankiety
w zakresie kompetencji spolecznych: Obserwacja-
1. wykazuje odpowiedzialno$¢ za ze_langaZowa
powierzone mu zadania nie w
) realizacje
PIBZ.Cl14 K_KO1 P ewiczen,
- K_K02 terminowo$¢
oddania
sprawozdan

6. Sposob obliczania oceny koncowej

Srednia wazona z wszystkich uzyskanych pozytywnych ocen:
sprawozdania z wykonania ¢wiczen praktycznych 50%,

kolokwium 50%

7. Zalecana literatura

Literatura podstawowa: 1.

2012

Rudnicki L. Zachowania konsumentow na rynku. PWE, Warszawa

2. Berbeka J., Niemczyk A., Makéwka M. Badanie rynkowych

zachowan

Wydawnictwo AE, Krakow 2004
3. Kiezel E. (red.). Zachowania konsumentéw — determinanty,
racjonalno$¢. Wydawnictwo AE, Katowice 2004
4. Kaczmarczyk S. Badania marketingowe. Podstawy metodyczne.

PWE, Warszawa 2011.

konsumentow. Pomocnicze materiaty dydaktyczne.




Literatura uzupekiajaca: 1.

2.

Falkowski A., Tyszka T. Psychologia zachowan konsumenckich.
Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne. Gdansk 2009

Altkorn J. (red.). Podstawy marketingu. Instytut Marketingu w
Krakowie. Krakéw 2004

8. Naklad pracy studenta (bilans punktéw ECTS)

Forma aktywnosci studenta

Obcigzenie studenta [h]

Godziny zaje¢ wg planu z nauczycielem |18 h

Samoksztalcenie

12 h

Sumaryczne obcigzenie pracg studenta |21 h

Punkty ECTS za modul/przedmiot 1

9. Uwagi

*) Uwaga: w przypadku przedmiotow/modulow trwajacych wiecej niz jeden semestr
nalezy rozpisa¢ semestralnie punkty 3, 4, 5, 6, 8




